FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2023-2024
Anul de studiu I/ Semestrul 11

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamint superior Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba lIulia

1.2. Facultatea Stiinte Economice

1.3. Departamentul Administrarea Afacerilor si Marketing

1.4. Domeniul de studii Administrarea Afacerilor

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Programul de studii/calificarea™ Administrarea Afacerilor/ 242102 Specialist imbunatatire procese,
242104 Responsabil proces, 242110 Specialist in planificarea,
controlul si raportarea performantei economice.

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Marketing | 2.2. Cod disciplind | AA 124
2.3. Titularul activitatii de curs Prof.univ.dr. Muntean Andreea
2.4. Titularul activitatii de seminar / Lect.univ.dr. Lazea Ruxandra
laborator
2.5. Anul de studiu I | 2.6. Semestrul | Il 2.7. Tipul de evaluare E | 2.8. Regimul disciplinei @]
(E/CIVP) (O — obligatorie, Op -
optionald, F — facultativa)

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe 3 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/laborator 1

saptamana

3.4. Total ore din planul 42 din care: 3.5. curs 28 3.6. seminar/laborator 14
de invatamint

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 30
Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30
Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 21
Tutoriat

Examinari 2

Alte activitati ....... -

3.7 Total ore studiu individual 83
3.9 Total ore pe semestru 125
3.10 Numarul de credite** 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Nu este cazul.

4.2. de competente Nu este cazul.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfégurare a cursului Sala dotata cu videoproiector/tabla

5.2. de desfésurarea a seminarului/laboratorului Sala dotata cu videoproiector/tabla

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale 1. Cunoasterea, intelegerea conceptelor, teoriilor si metodelor de baza ale domeniului si
ale ariei de specializare; utilizarea lor adecvata in comunicarea profesionala

2. Utilizarea cunostintelor de baza pentru explicarea si interpretarea unor variate tipuri
de concepte, situatii, procese, proiecte etc. asociate domeniului

3. Aplicarea unor principii si metode de baza pentru rezolvarea de probleme/situatii
bine definite, tipice domeniului in conditii de asistenta calificata




4. Utilizarea adecvata de criterii si metode standard de evaluare, pentru a aprecia
calitatea, meritele si limitele unor procese, programe, proiecte, concepte, metode si
teorii

5. Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor principii si metode consacrate
in domeniu

Competente transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

Studiul disciplinei le va furniza studentilor cunostinte si competente din domeniul
marketingului referitoare la analiza mediului de marketing, cunoastere structurii pietei
unei organizatii, definirea politicilor de marketing (produs, pret, plasare, promovare).

7.2 Obiectivele specifice

Furnizarea de competente privind stabilirea oportunitatilor de marketing, segmentarea
pietei si alegerea segmentelor tinta, definiriea mix-ului de marketing.

8. Continuturi*

8.1 Curs Metode de predare Observatii
1. Marketing — notiuni introductive - Conceptul de L . 2 ore
. Prelegere, discutii, exemplificare
marketing
2. Marketing — notiuni introductive - Functiile 2 ore
marketingului; Cresterea importantei Prelegere, discutii, exemplificare
marketingului
3. Mediul de marketing al firmei — 2 ore
Micromediul Prelegere, discutii, exemplificare
4. Mediul de marketing al firmei — L . 2 ore
. Prelegere, discutii, exemplificare
Macromediul
> Pl.a fa mt.r epfmde.m ilﬁotluneﬁa de P.lata; Prelegere, discutii, exemplificare 2 ore
Dimensiunile pietei intreprinderii;
6. P}a‘;a.lfltreprln.dern Notlunea de piata; Dimensiunile Prelegere, discutii, exemplificare 2 ore
pietei intreprinderii
7. Politica de produs: Definirea produsului; 2 ore
Clasificarea produselor; Gama si liniile de Prelegere, discutii, exemplificare
produse
8. Politica de produs: Ciclul de viata al produselor, Preleqere. discutii. exemplificare 2 ore
Produsele noi, Marca, Strategii de produs gere, ! P
9. Politica de produs: Marca, Strategii de produs Prelegere, discutii, exemplificare 2 ore
10. Pohtlca.de pret: Conce[.)tul de pr.e.t ; Modalitati de Prelegere, discutii, exemplificare 2 ore
determinare a pretului; Strategii de pret
11. Politica de distributie: Distributia — concept si Prelegere. discutii exemplificare 2 ore
continut; Canalele de distributie gere, ’ P
12. Politica de distributie: Formele distributiei; L - 2 ore
Strategiile de distributie Prelegere, discutii, exemplificare
13. Politica de promovare: Comunicarea; Structura L - 2 ore
e eimies . Prelegere, discutii, exemplificare
activitatii promotionale
14. Politica de promovare: Strategii promotionale Prelegere, discutii, exemplificare 2 ore
Bibliografie

1. Armstrong, G; Kotler, P. — , Introducere in marketing”, editia a 12-a, Pearson/Educational Centre, Bucuresti, 2015
2. Kaotler, Ph., Managementul Marketingului, Teora, 2008
3. Muntean, A. Lazea R, Marketing, note de curs, seria Didactica a Universitatii 1 Decembrie 1918” din Alba




lulia, 2019

8.2. Seminar-laborator Metode de predare Observatii
S1. Rolul si functiile marketingului: aplicatie Prel_e gere, discutii, exemplificare, 2 ore
explicare
S2. Micromediul si macromediul firmei — studiu de caz: Prel.e gere, discutii, exemplificare,
explicare 2 ore

DETE DIAEs Rezolvarea aplicatiilor

Prelegere, discutii, exemplificare,
explicare 2 ore
Rezolvarea aplicatiilor

S3. Dimensiunile pietei firmei - Aplicatii, Studii de caz:
Starbucks; Clienti in cautare de solutii; Omul secolului XXI

S4. Elementele constitutive ale politicii de produs - Studiu
de caz: Lastminute.com, Coca-Cola; exercitii

Elementele constitutive ale politicii de pret - Studii de
caz (Analiza politicii de pret a unei firme), aplicatii

Prelegere, discutii, exemplificare,
explicare 2 ore
Rezolvarea aplicatiilor

Prelegere, discutii, exemplificare,
explicare 2 ore
Rezolvarea aplicatiilor

S5. Elementele constitutive ale politicii de distributie —
Studii de caz, aplicatii

Prelegere, discutii, exemplificare,
explicare 2 ore
Rezolvarea aplicatiilor

S6. Elementele constitutive ale politicii promotionale -
Studiu de caz Apicola, Realizarea unui mesaj promotional

S7. Prezentarea proiectelor Prelegere, discutii, explicare 2 ore

Bibliografie

1. Armstrong, G; Kotler, P. — , Introducere in marketing”, editia a 12-a, Pearson/Educational Centre, Bucuresti, 2015

2. Kaotler, Ph., Managementul Marketingului, Teora, 2008

3. Muntean, A. Lazea R, Marketing, note de curs, seria Didactica a Universitatii 1 Decembrie 1918” din Alba
lulia, 2019

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

realiza o analiza si interpretare a fenomenelor si proceselor de marketing; pentru a simula, analiza si interpreta etapele
unui plan de marketing; pentru a analiza componentele mix-ului de marketing.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota
finala
10.4 Curs Evaluare finala Examen scris 70%
10.5 Seminar/laborator Continutul suportului Proiect de semestru 30%
pentru seminarii

10.6 Standard minim de performanta:

Promovarea examenului presupune obtinerea la examenul final a notei minime 5 (cinci), la care se vor adduga punctele
corespunzatoare celorlalte activitati punctate anterior.

- prezenta minim 80% din totalitatea seminariilor

- realizarea proiectului de semestru conform cerintelor

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
19.09.2023 Prof.univ.dr Muntean Andreea Lect.univ.dr. Lazea Ruxandra

Data avizarii in departament
20.09.2023 Semnatura directorului de departament
Conf.univ.dr. Maican Silvia Stefania




