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Aprobat Senat 30.10.2024

Art. I. Constituire. Organizare. Structura si sediu

1.

2.

Centrul de Imagine si Marketing (CIM) a fost constituit prin Hotararea Senatului din data de
17.02.2016 si functioneazi in baza prevederilor Cartei Universitare.

CIM isi desfasoara activitatea in sediul Universitatii ,,] Decembrie 1918” din Alba Iulia, Str.
G. Bethlen, nr. 5.

Centrul CIM este structurat astfel: directorul centrului, care are in subordine: un
informatician si un referent de specialitate; acestora li se pot alatura studenti voluntari.

CIM se afld in colaborare cu celelalte centre si structuri de invatimant, de cercetare si
administrative ale Universitatii ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia; dar si cu organizatiile
studentesti din universitate.

Art. IL. Viziune. Misiune. Obiective

a)

b)
c)

d)
e)
f)

g

h)

i)
k)

1. Centrul de Imagine si Marketing (Centrul CIM) s-a constituit in vederea dezvoltérii si
eficientizarii activititilor de promovare si marketing institutional.

2. Centrul CIM are ca misiune promovarea imaginii si a intereselor UAB in toate mediile
stiintifice, socio-culturale, economice, educationale, din tard si din striinitate si inifierea si
desfisurarea unor actiuni care vizeazi reconsiderarea §i constientizarea importantei UAB in arealul
istoric, geografic, economic, social si cultural in care functioneazi, ca institutie orientatd spre
performanti multipld si cu un inalt potential de formare de specialisti in diverse domenii de interes
major;

3. Centrul CIM are ca obiective:

Asigurarea vizibilitatii Universitatii la nivel national si international, prin materiale specifice,
permanent actualizate, care vizeazi relatiile publice;

Imbunititirea continui a identititii vizuale a Universitatii;

Coordonarea proiectirii/reactualizarii grafice, a multiplicérii §i disemindrii materialelor de
prezentare si de promovare a UAB;

Asigurarea respectdrii prevederilor legale in activitatea de promovare a Universitifii prin
mijloacele media online sau de alta natura;

Eficientizarea comunicarii in mediul online in vederea promovdrii ofertei educationale si a
oportunitétilor oferite studentilor UAB;

Implicarea in actiunile externe ale Universitatii, cu respectarea normelor de protocol
interuniversitar;

Mentinerea sistemului de relatii ale Universititii cu institufiile si structurile nationale si
internationale sau cu personalitati din diverse medii socio-profesionale, care pot susfine
interesele interne;

Aplicarea unei politici transparente, dinamice si constructive cu privire la informarea,
atragerea, recrutarea gi admiterea studentilor (roméni si internationali) la programele de studiu
ale UAB;

Aplicarea unui plan strategic de informare, promovare, dezvoltare si consolidare a relatiilor cu
parteneri din Europa si din intreaga lume, in vederea disemindrii oportunitifilor de studiu si de
cercetare oferite studentilor internationali;

Popularizarea, pentru cadrele §i studentii striini interesati, a oportunititilor de invafamant gi
cercetare pe care Universitatea le poate oferi;

Atragerea si activarea, in structuri organizate, a colaboratorilor loiali §i dedicati institutiei si
misiunii de promovare a brand-ului si a intereselor UAB (personal didactic, personal didactic
auxiliar, studenti, masteranzi, doctoranzi si reprezentanti ALUMNI, institutii publice si
private, parteneri media);
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1) Monitorizarea activitafilor de promovare a imaginii Universitatii si de asigurare a consultantei
si marketingului educational;
m) Colaborarea cu celelalte structuri din universitate in vederea atingerii obiectivelor sale.

Art. III. Patrimoniu. Finantare

1. Centrul CIM dispune de un spatiu special dotat pentru activitati specifice programaérii
informatice si graficii computerizate i pentru depozitarea materialelor de prezentare si de
promovare. Directorul CIM dispune, pentru activitatile publice de reprezentare i de protocol, de un
birou aflat in clddirea Rectoratului (Palatul Apor).

2. Universitatea ,,1 Decembrie 1918” Alba Iulia prevede, in bugetul anual de venituri si
cheltuieli, un fond destinat activitatilor specifice de promovare.

Art. IV, Atributii

1. Propune, implementeazd si monitorizeazi strategii de promovare, marketing si dezvoltare
specifice, in functie de necesititi si de circumstante;

2. pune in aplicare hotararile Consiliului de Administratie si ale Senatului cu privire la activitatea
de promovare institutionala;

3. coordoneazi proiectarea/reactualizarea graficd, multiplicarea si diseminarea materialelor de
prezentare si de promovare a UAB;

4. coordoneazi activititile de reprezentare si promovare a imaginii §i a intereselor
Universitatii;

5. creeazi, implementeaza si coordoneaza campaniile publicitare;

6. coordoneazi si monitorizeaz3 activitatile specifice de promovare si marketing institutional;

7. mentinerea sistemului de relatii ale Universitafii cu institutiile si structurile nafionale si
internationale sau cu personalitati din diverse medii socio-profesionale, care pot sustine interesele
interne

Art. V. Relatii

1. Activitatile specifice CIM sunt coordonate de cétre prorectorii de resort si directorul Centrului
CIM, in colaborare cu decanii facultdtilor si cu directorii de departamente (pentru obtinerea de
informatii specifice din cadrul fiecirei facultati, respectiv departament, in functie de nevoile CIM),
precum si cu Centrele administrativ-functionale ale UAB, dar §i cu reprezentantii organizatiilor
studentesti si ai Asociatiet ALUMNI.

Art. V1. Activitati

1. Initierea si dezvoltarea unor strategii de promovare a valorilor comunitifii academice
albaiuliene in structurile stiintifice si educationale ale universitdtii, la nivel national si
international;

2. Proiectarea, elaborarea, actualizarea si dezvoltarea materialelor pentru conferinfe si
evenimente ale universitifii, precum si pentru tirguri educationale nationale si
internationale si la alte manifestari similare, la care Universitatea participa;

3. Actiuni de promovare a ofertei educationale a UAB in randul elevilor si cadrelor didactice
din invatdmantul preuniversitar, dar si al altor structuri interesate;

4. Administrarea si actualizarea, in colaborare cu Serviciul IT si Tipografie, a paginilor
specifice de informare publica prezente pe website-ul UAB;

5. Administrarea si actualizarea paginilor de pe retelele sociale ale universitatii;
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6. Contribuirea la realizarea materialelor audio-vizuale sau scrise, elaborate in vederea
promovirii, si trimiterea spre avizare a acestora inainte de a fi transmise in afara
Universitétii;

7. Realizarea materialelor de protocol necesare schimburilor interuniversitare sau
participantilor la diverse manifestdri academice (cu prilejul decerndrilor titlurilor de
Doctor Honoris Causa, in cazul vizitelor demnitarilor de rang inalt sau a invitatilor
speciali din tara si din stréinatate);

8. Colaborarea cu structurile abilitate din interiorul UAB si cu terti, in vederea asigurarii
calitdtii materialelor de prezentare a UAB;

9. Elaborarea, periodic, a unor analize privind impactul, dinamica si atingerea obiectivelor
strategice privitoare la actiunile de promovare a imaginii si intereselor UAB in societate;

10. Analiza tendintelor regionale, nationale si internationale si elaborarea unui sistem de
solutii privitoare la adaptarea politicii educationale a institutiei la cerintele europene si la
standardele internationale.

Art. VIL. Dispozitii finale

(1) Prezentul regulament a fost aprobat in Sedinta Senatului Universitatii ,,] Decembrie
1918” din Alba Iulia din 30.10.2024 si intr# in vigoare la data aprobdrii in Senat.

In desfasurarea activititilor care fac obiectul prezentului regulament se vor respecta
reglementirile europene impuse d¢ REGULAMENTUL nr. 679 din 27 aprilie 2016 privind
protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind
libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE (Regulamentul general privind
protectia datelor), cele nationale transpuse prin Legea nr. 190 din 18 iulie 2018 privind méasuri de
punere in aplicare a Regulamentului (UE) 2016/679 si reglementirile interne elaborate in cadrul
Universititii ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia (Regulamentul privind protectia persoanelor fizice
in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date,
aplicabil in cadrul Universitatii ,,1 Decembrie 1918” din Alba Iulia, politici de confidentialitate).

Aprobat in Sedinta Senatului Universitdtii ,, | Decembrie 1918” din Alba Iulia
din 30 octombrie 2024.

PRESEDINTE
Prof. univ. dr. Attila Tamas-Szora

AVIZAT
Sef SJI - interimar
Consilier juridic Sanda Tomuta
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